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Jak jsme na tom s mistnimi AN\
a regionalnimi potravinami? UGN
/Zaostreno na Zlinsky kraj

V tomto clanku piinasime vybrané vysledky priizkumu vefejného minéni, ktery jsme héhem podzimu 2023 realizovali ve spolupraci
s partnerem, organizaci Liska, z. s. Diky dobrovolnému zapojeni respondentii se nam podafilo ziskat 168 dotaznikii. A co nas
v priizkumu zajimalo? Predeviim povédomi o mistnich zemédélcich a femeslnicich piisobicich ve Zlinském kraji. V jaké mire
obyvatelé nakupuiji jejich zbozi, vyuZivaji jejich sluzeb, kde a jak je nakupuji a jak se k nim dostavaji informace o tomto segmentu
trhu. Ve zkratce jsme tedy zjistovali spotiebni chovani lidi vzhledem k mistnim a regionalnim vyrobkiim. Zkoumali jsme, jaké maji
spotiebitelé problémy s dostupnosti téchto potravin a shirali jsme od nich i napady, jak podpofrit jejich produkci a odbyt. Aby byl
pohled na toto téma ucelenéjsi, doplnili jsme vysledky dotaznikového Setieni o0 mapovani zemédélcii a vyrohcii, ktefi prioritné
vyuZivaji mozZnosti pfimého odbytu svych produktii a také piehled prodejen, které se specializuji na mistni a regionalni potraviny.

I. Obecné povédomi

o mistnich a regionalnich vyrobcich
Jak ukazuje Graf 1 nize, nejdllezZitéjsim
atributem je pro spotfebitele kvalita
vyrobku, coz hodnotilo jako dulezité
dohromady 84 % respondentd. Déle si
respondenti velmi cenili ohled na Zivot-
ni prostiedi, coz povazovalo za dllezité
74 % respondent(l a relativné kratkou
vzdalenost od mista plvodu/vyroby
ocenuje témér 69 % respondentd. Mist-
ni a regiondlni vyrobky maji lidé také
spojeny s moznosti nakupovat pfimo
u vyrobce/ zemédélce, coZ povazovalo
za dulezité 70 % respondent(, pficemz
velkou roli hraje pravdépodobné divé-
ra, protoze existence konkrétni znacky
se neprokazala az tak podstatna. Svoji
predstavu o regiondlnim produktu spo-
juji spotrebitelé vice s jeho plivodem
v blizkém regionu nez s tim, Ze se jedna
obecné o ¢esky vyrobek.

‘v Graf 1: Pfedstava o mistnim, regionalnim vyrobku
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Jak je dale vidét z odpovédi, mistni :
a regiondlni potraviny jsou pro spotfe-
bitele ¢asté téma konverzace, o ¢emz

svéd¢i to, ze nejvic informaci Cerpaji
spotiebitelé od znamych a pfatel, za
nimi tésné nasleduje osobni oslove-
ni na akcich pro vefejnost, jako jsou
jarmarky, trhy, dny otevienych dvefi
a podobné. Dulezitou roli hraje také
internet a socialni sité.

Il. Lokalni a regionalni potraviny
pod drobnohledem

Z odpovédi je patrné, ze mezi nejobli-
benéjsi mista k nakupu patii malé ob-
chody, mezi néz mizeme zafadit tra-
di¢ni malé prodejny a specializované
prodejny jako jsou pekérny, zelind¥stvi

nebo feznictvi (135 odpovédi). Vyso- :
kou oblibenost zazivaji také farmai- :

ské nebo tradi¢ni zeleninové trhy
(110 odpovédi) a podobné na tom je
pfimy prodej ze dvora ¢i podnikové
prodejny (104 odpovédi), pfipadné
specializované prodejny jako jsou
zdravé vyzivy nebo farmaiské pro-
dejny (96 odpovédi). Tyto prvni Ctyfi

kategorie poukazuji na zjisténi z prvni :
otazky, ze spotfebitelé maji radi bliz- !

kost - tedy pfimy kontakt s vyrobcem
¢i osobni kontakt s prodejcem. V malé
mife jsou pak tyto vyrobky nakupo-
vany v gastru nebo prostfednictvim
samosbéru na farmach. Naopak svét
internetu a e-commerce obecné neni

pro ndkup mistnich a regionalnich po- :
travin pfili§ vyuzivany. Neni prekva- :

pivé, Ze vysoky pocet respondentd
odpovédélo, ze si sami péstuji vlastni
potraviny na zahradce (100 odpo-
védi). Tato skupina obyvatel je proto
méné zavisld na nakupech, alespon
co se tyce ovoce a zeleniny v Cerstvé
nebo zpracované podobé (zavarovani,

destilace, suseni apod.). Se zahradka-
fenim také souvisi pomérné intenzivni

vyuzivani neformalnich siti v ramci
rodiny ¢i zndmych. Prijetim darova-
nych prebytkd ¢i domluvenym zaso-
bovanim ovocem, zeleninou, vajicky,
medem obohacuje svij jidelni stal
73 respondentd.

1l. Bariéry dostupnosti
amoznosti zlepseni dostupnosti

Vice nez polovina spotiebiteld hod-
noti nabidku lokélnich a regiondlnich
potravin v misté bydlisté a okoli jako
nedostate¢nou. V nabidce sortimen-
tu spotiebiteliim nejvice chybi ovoce

a zelenina. Poté s odstupem nasle-
dovalo maso a mlé¢né vyroby, pecivo

a biopotraviny. V minimalné mire jim
pak chybély trvanlivé potraviny.

A jaké jsou hlavni dGvody brénici castéj-
$imu nakupu? Nejvétsi problém spocival

Propojit vyrobce se spotiebiteli je cillem Hospodéiského dne na farmé Agrofyto
v Lidecku.

Hospodafsky den nabizi také osvétu a zdbavu pro déti.

Graf 2: Mista ndkupu mistnich a regionalnich potravin Graf 3: DUvody bréanici ¢astéjsimu nakupu
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i vevysoké cené (82 odpovédi). Druhy nej-
© Castéjsidivod bylanedostupnostvokoli
. bydlisté (77 odpovédi), a tieti nejcastéjsi

problém spocival v logistice — slozitosti
organizace nakupu tykajici se mista
a ¢asu (63 odpovédi), a omezena nabid-
ka sortimentu, napfiklad vlivem sezén-
nosti (51 odpovédi). Organizace nakupu
je v pfipadé mistnich a regiondlnich

; planovat vice dopfedu, protoZe zpravi-
i dla nelze sehnat vsechen sortiment na

jednom misté najednou. Nedostatek in-
formaci se neukazal jako az tak zavazny
problém, ale byl uveden u 45 odpovédi.

Na otdzku ,Co by podle vds mohlo pri-
spét ke zlepseni spoluprdce mezi mistnimi
vyrobci a spotrebiteli?, se nejvic respon-

¢ dentd priklonilo k moznosti nakupovat
. na jednom misté vice druhi vyrobki

(obchod, platforma...), coz odpovida
logice predchozi otazky, kde spotiebi-
teldm vadila soucasna slozita logistika
nakupu vyrobkl. Druhd nejcastéji vole-
na varianta byla lepsi informovanost
o tom, kde a co nakoupit. Déle respon-

i denti sami navrhovali zfizeni komunitni
: nebo pojizdné prodejny, zalozeni jed-

notné mapy ¢i databaze vyrobcd, volali
po vétsi osvété a vzdélavani, uvitali by
také vice akci pro verejnost.

IV. Pohled ze strany

vyrobcii a obchodnikii

Aby byla mozaika feseného tématu upl-

| néjsi, rozhodli jsme se doplnit pohled
i spotiebiteld na problematiku mistnich

a regiondlnich potravin o vychodiska sa-
motnych vyrobct. Ve Zlinském kraji jsme
ve spolupraci s Renatou Vaculikovou ze
Stfediska pro rozvoj Moravskych Kopa-
nic, o.p.s. identifikovali kolem 140 rtiz-
norodych farem, které vyznamnym

i zpusobem vyuzivaji pfimy kontakt se
i spotrebiteli a kratké dodavatelské retéz-

ce. Naprosta vétsina zemédélcl (95 %)
vyuziva prodej ze dvora, at uz prostfed-
nictvim jednoduchého prodeje na far-
mé ¢i vlastni podnikové prodejny. Zde
se oba tabory setkavaji, nebot prodej ze
dvora, jak se ukazalo v prizkumu spotie-
bitell, je u nich také pomérné oblibeny.

S odstupem ndsleduji akce pro verej-
¢ nost (dny otevienych dvefi a podobné),

popfipadé agroturistika, které jako od-
bytisté svych produktd vyuzivé 42 % vy-
robcl. Pro zemédélce je tedy vyhodné,
kdyz si jej spotfebitel sdm najde a na-
vitévuje. Nésleduje odbyt do malych
obchodi (36 %), vlastni e-shop (29 %).

¢ Farmafiské trhy navstévuje pouze 25 %
i zemédélch, coz se naopak neshoduje

s preferencemi spotiebitelll, pro které
jsou tyto trhy velmi oblibené. Pomérné
vysoké procento (cca 70 % farem) také
uvedlo, Ze disponuje moznosti svou



produkci ur¢itym zplsobem zpracova
vat (bourdrna, mlékarna ¢i syrérna, pe

kérna nebo technologie pro zavafovani) :

a uvadét ji tak pfimo na trh bez nutnosti
vyuzit obvyklé zpracovatele.

Co se tyce obchodl, tak nejvice far-
maiskych obchodd a gastronomie se
logicky koncentruje ve Zling, nechybi
vsak v okresnich i mensich méstech

a obcich. Ve Zliné puasobi napfiklad :
firma Zdravi z pfirody, kterd zpracova-
va zdravé a bio potraviny a provozuje !

nékolik obchodU se zdravou vyzivu ve
Zliné a dalich méstech. Ve Zliné také
funguje Bistrotéka Valachy, ktera sdru-
zuje nékolik provozli - bistro, restaura-
ce, pekarna, obchod, kavarna a nabizi
Skoly vareni a catering, ve s dlirazem

na kvalitni a lokalni nabidku. Nékte- :
i zemédélci jsou schopni provozovat

nejen prodej ze dvora, ale také vlastni
farmaiské/podnikové prodejny s Si-
rokym sortimentem, a nabizi nejen
své produkty, ale také pfibiraji produk-
ty spratelenych farem z regionu (za-
méfeni na bioprodukty jsou napfiklad

Kusak Ostrozska Nova Ves, ekofarma :
Javornik ve Stitné nad VI&ii nebo kon-
vencéni Ostrozsko v Ostrozské Lhoté). :

Kromé zazitych prodejen s mistnimi
a regionalnimi produkty mizeme na-
jit fadu téchto potravin i jinde. Tradi¢-
nim hrad¢em na trhu jsou nejrliznéjsi
zahradkaiské prodejny, které nabizi
ovoce a zeleninu na jidlo, uskladnéni

nebo pro zvifata, ale také pfisady, zpra-
cované produkty a podobné. Velky :

potencidl maji také pekarny, které by
mohly sortiment doplnit o dalsi sorti-
ment ve stylu,co na chleba?”. Oblibené
jsou vinotéky, které kromé vina nabizi
néco k zakousnuti, mohou to byt pas-
tiky, uzeniny, tycinky, syry, zavafeniny

a podobné. Mistni a regionalni vyrobky, :
véetné rGiznych suvenyr(, nabizi také :
- ci celého Zlinského kraje. Informaéni
stiredisko pro rozvoj Moravskych

turisticka informacni centra. Co se
tyce regionélnich znacek, tak na Zlin-
sku jich pasobinékolik, naptiklad Pravé
Valasské, Beskydy regiondlni produkt,
Hand regiondlni produkt apod. Pomér-
né unikatni je znacka Tradice Bilych
Karpat sdruzujici vyrobce z ¢eské i slo-

venské strany nebo SLOVACKO regio-
nalni produkt, odkazujici se na tradi¢ni

a turistickou destinaci Slovacko.

V. Informovanost, osvéta a podpora

Pfestoze se urcité pfipominky respon-
dentl tykaly nedostatku informaci, malé
osvéty ¢i chybéjicich databazi vyrobc(,
je tfeba dodat, ze na Uzemi Zlinského

kraje funguje fada organizaci a inici- :
ativ propagujicich mistni a regiondlni ;

vyrobce a vyrobky. Mezi nejucelenégjsi
a nejrozsahlejsi databaze patfi Vyrobky
z kraje

vytvorené spolkem Tradice Bilych Karpat.

Kopanic spravuje regionalni Katalog
ekologického zemédélstvi, podili se
na organizaci nejrdznéjsich akci pro
vefejnost, vcetné Dne otevienych
dvefi farem

Spolek Liska a jeji ¢lenské organizace

né akce pro vefejnost a Skoly (napf.
Skolni farmaiské dny). Liska také ko-
ordinuje osvétovou kampan Poctivé
vyrobené zaméfenou na podporu
mistni produkce a odbytu, blize akti-
vity Lisky pozndte na jejich stankach

svédci rlzné akce nebo také celo-
republikovd kampan Regiony sobé

Tyto webové stranky obsahuji vyrob- :

ce, zemédeélce i obchodni mista v ram- | ského kraje, ktery v tomto roce oteviel

se na Uzemi Zlinského kraje zabyvaji :
ekologickou vychovou a pofadaji riz- :

Mistni ak¢- ¢
ni skupiny (MASky) se snazi tradi¢- :
né podporovat své vyrobce, o ¢emz !

Mistni a regionaIni vyrobky maiji lidé také spojeny s moznosti nakupovat pifmo
u vyrobce/zemédélce, coz povazovalo za dllezité 70 % respondentd.

Pozadu nezlstava ani Krajsky urad Zlin-

novou dotacni vyzvu s ndzvem Podpora
regionalni zemédélské, potravinarské
a vinaiské produkce s cilem podpofit
zejména vzdéldvaci a informacni akce,
propagaci a marketing.

V pfipadé zdjmu o celé znéni zprdvy
kontaktujte Barboru Duzi,

Cldnek vznikl za podpory Strategie AV21,
vyzkumny program Potraviny pro budoucnost
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