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Ilona SVOBODOVA, Michael KRAL, Antonin VEZNIK

VINOHRADNICTVI V CESKE REPUBLICE: PROSTOROVE-CASOVE TRENDY

Péstovani vinné révy v Ceské republice ma sice z hlediska celosvétového spise okrajovy vyznam, velkou roli vSak
hraje v fadé vinarskych obci prevazné v regionu jizni Moravy, kde je tradicné silné spjato s mistni historii,
soucasnym kulturnim Zivotem a predstavuje prinos pro lokalni ekonomiku. Predkladany prispévek se zabyva
soucasnou situaci v ¢eském, resp. moravském vinohradnictvi — pozornost je vénovana nejen zménam v poctu a
struktufe péstitell, ale Fadé kvalitativnich zmén, kterymi odvétvi prochazi. Zmény ve spotfebitelskych navycich
obyvatel zvysuji poptavku po kvalitnich vinech domaci provenience, jez se neobejdou bez neméné kvalitni péce o
vinohrady v prlibéhu vegetacniho obdobi. Pozornost je rovnéz vénovana rozsahu alternativnich zplsobt
hospodafreni ve vinicich (rozvoji integrované produkce a ekologickému vinohradnictvi), které se i ve srovnani s
Rakouskem ¢i Némeckem rozviji v CR velmi dynamicky.

Ondrej KONECNY

AGROTURISMUS V CESKE REPUBLICE: GEOGRAFICKA PERPEKTIVA

Turisté v zapadni Evropé a severni Americe pravidelné vyhledavaji mimo tradicni typy turismu
specifické formy jako agroturistiku, pficemz bylo uvazovano, ze se tato forma turismu vyznamné
rozsiti i v prostiedi postsocialistickych evropskych statll. Zatimco nékterym postsocialistickym statéim
(napf. Polsko Ci Slovinsko) byla v tomto tématu vénovana cilena pozornost, uplatnéni agroturistiky a
charakteristika agroturistického prostoru v Cesku je v geografické literatufe spiSe opomijenym
tématem. Clanek proto vénuje stéZejni pozornost vybranym charakteristikam agroturistického prostoru
v Cesku analyzovanym na zakladé sestavené databaze farem s aktivitami v cestovnim ruchu na Grovni
obci.

Stanislav KRAFT, Marian HALAS, Michal VANCURA

VYMEZENI ZAZEMI MEST NA ZAKLADE DOPRAVNICH TOKO: PREPADOVA STUDIE
REGIONALNICH CENTER CESKE REPUBLIKY 5

Hlavnim cilem pfispévku je vymezeni zazemi nejvyznamnéjsich stfedisek osidleni Ceské republiky
zaloZené na dopravnich tocich. Dopravni vazby v tomto kontextu predstavuji vyznamny indikator
komplexnich prostorovych vazeb. Lze proto predpokladat, Ze dopravni zazemi hlavnich stredisek
osidleni jsou ve velké asociaci s ostatnimi ukazateli pouZivanymi pro vymezovani zazemi mest. V
analytické Casti jsou proto vymezena dopravni zazemi krajskych mést Ceské republiky. Ty jsou
definovany jako nadnodalni teritorialni jednotky Ceského dopravniho systému, které identifikuji hlavni
dopravni vazby v silnicni siti Ceské republiky. V dalsi ¢asti jsou proto vymezené dopravni regiony
srovnavany s metropolitnimi regiony vymezenymi na zakladé dojizd’kovych vazeb.

Waldemar CUDNY

VLIV TELEVIZNIHO SERIALU “"KOMISAR ALEX"” NA ROZVOJ LODZE (POLSKO) OCIMA JEHO
OBYVATEL

Clanek prezentuje problematiku kreativniho a kulturniho préimyslu a jejich roli pro marketingovou
znacku a rozvoj mésta. Autor uvadi aktivity, zvySujici méstské renomé a povédomi o mésté diky
televiznimu seridlu. Mésto se diky filmu stava atraktivni destinaci a pfitahuje lidi a firmy z filmového
prdmyslu. Mimo to je mésto vnimano v konkurencnim prostiedi pfizniveji a mize byt atraktivni pro
turisty, potencialni investory i imigranty. Takova strategie byla pfijata v Lodzi, velkém polském post-
socialistickém a post-industrialnim mésté. S podporou méstskych Gfadl se mésto stalo mistem
popularnich kriminalnich seridl& nazvanych “Komisai Alex" (“Inspector Alex™). Hlavnim cilem autora
bylo zjistit, jak obyvatelé LodZe vnimaiji seridl a jeho mozny vliv na rozvoj mésta. Hodnoceni vychazelo
ze strukturovanych rozhovord.

Blanka MARKOVA

KREATIVNI KLASTRY V CESKE REPUBLICE — STRATEGIE LOKALNIHO ROZVOJE NEBO
MODNI KONCEPT?

V obdobi globalizace a silici konkurence mezi mésty nabyvaji na vyznamu kreativni préimysly jako
katalyzator lokalniho a regionalniho rozvoje, coz se odrazi v teorii Richarda Floridy. Tato teorie byla



prijimana praktiky z oblasti planovani mést po roce 2002, zejména v severni Americe a zapadni Evropé
a kriticky analyzovana akademiky z oblasti rozvoje mést a regionll pro svou nedostatecnou empirickou
evidenci. Impuls pro rozvoj kreativnich odvétvi mohou dat geograficky blizka odvétvova uskupeni -
klastry, pficemz koncept klastr(i je akceptovan jako motor ekonomického rozvoje regiond. Tento
Clanek pfinasi téma kreativnich klastrl do debaty mezi eskymi geografy a analyzuje zaloZeni prvniho
kreativniho klastru v Ceské republice — Audiovizualniho klastru ve Zlinském kraji. Cilem &lanku je
zhodnotit mozny transfer konceptu kreativnich klastrl do dalSich regionli Ceské republiky.



